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A publicagao do livro de memdrias do ex-primeiro-ministro e proprietério
do grupo de comunicacéo social Impresa, de que o Expresso faz parte, é um
dos grandes acontecimentos da rentrée. Por Henrique Monteiro



“PESSOAS SEM ViCIOS TEM POUCAS VIRTUDES”

.

\ Arte 7
de bem fazer

A moda, aindustria téxtil, o calgado e afiligrana
‘made in Portugal’ ganharam um museu
em Vila Nova de Gaia. E um dos seis espagos
do novo quarteiréo cultural World of Wine,
talvez o maisrico e inesperado
TEXTO PATRICIA BARNABE




o0s anos 80, Adrian Bridge apaixonou-se pelo

vinho do Porto e escolheu Portugal em 1994,

depois de ter sido guarda da rainha de Ingla-
terra e ter passado por um banco de investimento.
Primeiro geriu as marcas da Porto Taylor’s e Fon-
seca no seu pais e nos Estados Unidos, em 2000
passa a dirigir a empresa no Porto e funda o grupo
Fladgate Partnership, compra a Croft e a Delaforce.
Relanca estas marcas todas, cria novos conceitos,
recebe vdrios prémios e abre o conhecido hotel The
Yeatman, vinho e luxo, em 2010. Cinco anos depois,
comeca a congeminar abrir um quarteirio de mu-
seus encostado ao Douro: “Um projeto ambicioso,
Adrian Bridge percebeu que se o Porto tinha mui-
ta oferta de alojamento, nascido em 2013 e 2014, as
visitas duravam dois dias no maximo, ele queria
dar motivos as pessoas para ficarem mais tempo”,
conta-nos Catarina Jorge, que trabalhou com ele
na hotelaria e hoje estd a frente do novo Museu da
Moda e dos Téxteis.

A ideia era mostrar “o que de melhor temos no
pais e na regido Norte, ndo sé para os estrangeiros,
mas para os portugueses que ndo sabem que pro-
duzimos com qualidade.” Assim, nascem os seis
museus do novo World of Wine: um dedicado ao
vinho, outro a cortica, o do chocolate, o da historia
do Porto e da regido Norte do pais, o que alberga a
Bridge Collection (a sua cole¢io privada de copos)
e 0 Museu da Moda e dos Téxteis. Chocolate? “Pela
harmonizacdo que este faz com o vinho do Porto,
e hoje com outros vinhos também, e pela sua liga-
¢do as antigas coldnias portuguesas, € um museu
mais familiar.”

A proximidade do rio e a delicadeza da zona
histérica tornaram a interven¢ado arquiteténica do
gabinete de Vitor Miranda mais demorada, por isso
$6 no ultimo trimestre de 2018 € que comeca a ser

“Queria que a exposicao
tivesse uma dinamica,

que além de serdidatica
fosse excitante e divertida.
Que se fosse surpreendido
em cadasala”

JOANA ASTOLFI
ARQUITETA

pensado o seu interior. O Studio Astolfi, conheci-
do por trazer histéria, humor e fantasia aos espagos
onde toca, como os restaurantes de José Avillez ou
as montras da Hermés, entra no museu para orga-
nizar os contetidos e o percurso da exposicio. “A
ideia sempre foi criar uma colecio feita de objetos
e de design, isto €, que criasse coisas bonitas, fos-
se um espago transversal e ndo muito impositivo,
onde as pessoas se sentissem bem. As pecas sio de-
sign e tudo a volta foi pensado para elas. Funcionou
muito bem, hd uma harmonia estética, equilibrio e
as cores certas”, diz Catarina Jorge.

O conddo de Joana Astolfi €, precisamente, criar
uma magia na colocacio precisa de objetos. Para a
arquiteta, este foi dos projetos mais imersivos em

que se aventurou: “Um trabalho imenso e exausti-
vo, 30 a 40 pecas todas desenhadas a medida para
receber aquele conteudo todo, um trabalho mili-
métrico, foi uma loucura!” A chegada, deparou-se
“com um grande pé-direito e grandes janelas, mas
foi tudo off the wall”, recorda. Mudou as cores das
paredes para um french grey hibrido e intemporal
e um azul hdgge escuro e profundo, criou umas di-
visbes especiais para tornar o espaco mais flexivel,
pensou o lobby e 0 seu balcio de entrada, toda a ilu-
minagao do museu, o que faz metade do caminho,
€ pensou o percurso e a narrativa: “Quando co-
megamos a desenhar, ndo havia ainda contetdos.”

O Studio Astolfi também fez a curadoria dos
objetos, principalmente para o piso térreo do mu-
seu que ¢é dedicado a industria téxtil portuguesa,
as suas matérias-primas e processos, da fiagio, ao
debuxo, da tecelagem a tinturaria e acabamentos,
e relembrando os seus momentos mais importan-
tes, do século XVI aos dias de hoje. Para tal, Joana
foi visitar vdrias fabricas como a Rio Pele, a Tintex
ou a Téxteis Manuel Gongalves: “Tentdmos trazer a
fabrica para o museu, nio de uma forma demasia-
do técnica, mas sim bastante apetecivel”, adianta
Catarina Jorge.

Os expositores, que sdo de muitas tipologias, fo-
ram desenhados como pecas soltas que Joana As-
tolfi preencheu, depois de, qual respingadora, me-
ter o nariz em antiqudrios, fabricas obsoletas e ob-
jetos que “para eles sdo lixo, mas para mim sdo um
tesouro”: maquinas antigas, caixas com desenhos
e ilustracoes, livros com amostras téxteis, monti-
nhos de algodio, mostrudrios de cores e de linhas.
E 0 que nio encontrou construiu, como uma tele-
visdo que € uma caixa de madeira com um plasma
14 dentro, para passar um video remoto sobre ain-
dustria. Sucedem-se armarios, estantes, gavetas e



mesas para descobrir como gabinetes de curiosida-
des, que sdo a sua imagem de marca.

Numa outra sala veem-se fotografias de arquivo
que a propria colou uma a uma e legendou a mio
em 100 dlbuns de diversos formatos, comprados na
papelaria Emilio Braga, e pousados em mesas que
sdo “linguas de vidro com pés altos, ficaram lin-
das”, descreve. Criou diversas mesas, algumas in-
terativas, outras bastante complexas, com abertu-
ras circulares, ovais, retangulares, feitas & medida
de cada detalhe, da flor do algodao, ao fio que um
dia vai ser uma peca de roupa.

Também se presta homenagem ao trabalho de
oficina em seis caixas de madeira “desenhadas
como garagens que se abrem como uma box de
feitoria e cada uma celebra uma fase do processo.
Como é que uma camisa € feita?, por exemplo”, ex-
plica. Astolfi “E uma mistura de analégico e digital,
quis que tudo tivesse ritmo”, como se de um jogo
de descoberta se tratasse. “No exhibition design hd
um equilibrio muito importante entre o objeto e o
contendo e o expositor e a mise en scéne. Queria que
a exposicio tivesse uma dinimica, além de ser di-
datica, que fosse excitante e divertida. Que se fosse
surpreendido em cada sala.”

O segundo piso ¢ dedicado ao design de moda,
ao seu ADN, histdria e trabalho de autor. Eaquien-
tra a curadoria de Luis Pereira, insider da industria
hd muitos anos, como diretor de casting na Moda-
Lisboa ou no seu atelié de comunicacio de mar-
cas, a Showpress. A ele juntou-se Mdrio Matos Ri-
beiro, fundador da ModaLisboa e diretor do curso
de Design de Moda na Faculdade de Arquitetura da
Universidade de Lisboa, um dos maiores conhe-
cedores da moda portuguesa e da magia de atelié,
mas que teve de abandonar o projeto antes da sua
inauguracgado por questoes de saude. Juntos, e com

a assisténcia de Marta Lemos, fizeram uma lista de
designers que “tinham de estar representados e de
diferentes geracoes”, diz-nos o curador.

Olharam para a sua extensa lista de contactos,
e foram “saber o que os designers tém guardado e
visitar os ateliers, quando veio a pandemia mostra-
vam-nos as pecas por Zoom, destas seleciondmos o
material que identificava o seu trabalho de autor, o
seu estilo, escolhemos quatro looks de cada um, um
ou dois para expor, e 0s outros para guardar e ir tro-
cando. Os mais antigos foi dificil, mas conseguimos
através dos seus clientes.” Assim, escolheu nomes
incontorndveis do passado, e que ji nio estao no
ativo, como Manuela Gongalves, Ana Salazar, José
Anténio Tenente e Miguel Flor, as duplas Eduarda
Abbondanza/M4drio Matos Ribeiro e Paulo Cassio/
Jilio Torcato, Jodo Tomé/Francisco Pontes, também
os consagrados Alexandra Moura, Luis Buchinho,
Filipe Faisca, Maria Gambina, Nuno Baltazar, Dio-
go Miranda, Ricardo Preto ou os Storytailors, entre
muitos outros, que desfilam numa longa passerelle
“que liga o passado ao presente”.

Alguns criadores estio representados em ma-
nequins de escala reduzida e os seus acessorios
aninham-se num grande cabinet de curiosités, com
centenas de nichos a explorar onde se encontram
6culos, carteiras, sapatos e “pecas ludicas” de au-
tores como Valentim Quaresma e Olga Noronha.
Num pdédio com base rotativa estio os designers
mais experimentais e audazes como os couturiers
Alves/Goncalves, Lidija Kolovrat ou a dupla Mar-
ques Almeida, sediada em Londres. Também ha
espaco para os talentos descobertos pelas plata-
formas Sangue Novo da Moda Lisboa e, mais tarde,
pela sec¢do Bloom do Portugal Fashion.

“O espago para a moda nacional merecia ser
bem maior”, acredita Luis Pereira, até porque “teve

O Studio Astolfi também fez a curadoria dos
objetos, principalmente para o piso térreo do museu
que é dedicado & induistria téxtil portuguesa, as suas
matérias-primas e processos, da fiagéo, ao debuxo,
da tecelagem a tinturaria e acabamentos

de ser dividido com o cal¢ado e a filigrana, que ja
14 estavam. Houve uma altura em que percebemos
que nao podiamos expor tudo, foi complicadissi-
mo! Por isso, ¢ importante que se facam exposicoes
rotativas ou que as pecas sejam renovadas de més a
meés, mas ja é uma pequena amostra”, sorri. E, com
sorte, talvez os designers e as marcas portuguesas
consigam ganhar uma loja no museu. “Sempre foi
objetivo angariar espdlio, com cedéncias, doacdes
e aquisi¢des porque queremos apoiar os designers
e comunicar o que de novo estd a acontecer”, as-
segura a diretora do museu. “Estamos a perce-
ber como criar essa dinamica, por isso temos uma
equipa que faz essa proximidade com as pecas do
espolio, e queremos ter sempre coisas novas.”

Da mesma forma, “o CEO sempre quis juntar
o calcado, porque € muito relevante para a econo-
mia portuguesa e as fabricas estdo quase todas aqui
no norte do pais”, sublinha Catarina Jorge. “E a fi-
ligrana, pela sua importancia cultural.” A indus-
tria do calcado feminino é representado por Luis
Onofre, que também dirige a APPICAPS, a Associ-
acao Portuguesa da Industria do Calcado, o calca-
do masculino por Carlos Santos. A par de vitrinas
com os materiais necessdrios para a construcao de
sapatos, “da oficina de sapateiro a nova geracio de
materiais”, estd um “back drop com 50 ilustragoes
de Henriette Arcelin, lindas, com todo o tipo de
sapatos que existem no mundo”, acrescenta Joana
Astolfi, que também recriou uma oficina de sapa-
teiro, “como se ele tivesse acabado de se levantar:
as formas, as ferramentas, a mesa e uma televisdo
onde se vé 0s sapatos a serem feitos”.

Entre o piso 0 e o piso 1, o Studio Astolfi pensou
instalagdes in situ para as quais recolheu restos de
rolos de tecidos com os quais criou trés estruturas
com mais de 1000 pedagos: um degradé diagonal de
castanhos e beges, um pilar de sete metros de co-
res variadas que, como estd ao lado da escada, “vais
descobrindo enquanto sobes”, e um arco de azuis,
“que podes atravessar”. “Estivemos dois meses a
dobrar tecido!” Joana Astolfi pensou também uma
montra que celebra o fim das oficinas, e fez string
art com rolos de linhas azuis que ligam e desenham
uma camisa, uma caravela...

Existe ainda um espaco destinado a exposicoes
tempordrias, onde se seguem as diferentes fases de
desenvolvimento do projeto e os seus desafios, “de
arquitetura, arqueologia, conteudos, engenharia e
sustentabilidade. Terd uma timeline que mostra os
seus principais milestones”, avanca a diretora. E se
0 museu estava montado em novembro de 2020, a
pandemia adiou a sua abertura para maio de 2021.
Os bilhetes custam €15, podem ser comprados on-
line, e as visitas estendem-se até as 20 horas ao fim
de semana. O terraco que se debruca sobre o Dou-
ro convida a longas pausas, e também se janta por
14, no Mira Mira, aberto de quinta a sabado, mas o
que encanta mesmo € saber, como sublinha Joana
Astolfi, que este museu ¢ “uma ode ao patriménio
made in Portugal, 4 beleza do saber fazer 3 mio de
geracOes e geracoes e geracoes.” @



