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Arte de
Joana Astolfi
a0 Servico
de marcas

Esporao, Anselmo, OLX e A Vida Portuguesa sdo as mais
recentes marcas a recorrerem a arquiteta e artista plastica nas
estratégias de comunicago / Texto Catarina Nunes / Fotos Ana Baido

© As marcas procuram, cada vez mais,
formas de comunicaco diferenciadas.
Se a tendéncia no € nova, agora o ca-
minho estd a passar pela associagdo a
artistas. Joana Astolfi, arquiteta e artista
pléstica, tem sido a eleita para desenvol-
ver a cenografia de montras em pontos
de venda por marcas tao distintas como
os vinhos Esporao, a joalharia Anselmo
Rosa e 0s produtos 100% nacionais de A
Vida Portuguesa.

Apesar de er iniciadoaligagaoam-

um concurso em Portugal e que estavam
a consultar mais duas pessoas”, recorda
Joana Astolf

O primeiro trabalho para a marca de
luxo francesa, em maio de 2014, fof ins-
pirado no conceito de metamorfose e
funcionou como um teste de admissio.
“Eliminaram os outros dois candidatos e
a seguir fiz a montra de Natal", recorda
Joana Astolf, acrescentando que a Her-
més faz quatro montras por ano, para
cada uma das estagoes do ano. *Gostava

@ PERFIL
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designer
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Universidade de Wales, o Reino

Unido,

Percurso Fol aprimeira

portuguesaafrequentar,em

2002, centro de pesquisa criativa
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presas em 2008, com a ex-
posigdo do centendrio da CUF, a viragem
mais sistemtica para a criaglo de am-
bientes e cenografia para marcas deu-se
coma entrada, no ano passado, no seleto
grupo de artistas plisticos que colabo-
ram com a Hermes. “Durante dois anos
‘namorei as montras que o Filipe Faisca
fazia. Um dia entrei na loja (no Chiado)
e decidi oferecer-me para fazer as mon-
tras, e coincidiu que estavam a renovar
0s artistas. Pediram-me para enviar o
portefdlio e reuni-me com a responsdvel
ibérica, que me disse que estavam a fazer

igal, em Nov
Torque”, revela aartista plistica, explican-
doque a Hermes prefere trabalhar com os
anistas de cada um dos paises onde estd

" S mher quese transforma numa
rochas

Concebeu em taliaa exposicao

dearqutetrs,desin deierores

palmeira,
que se transforma num farol e uns sapa-
tos a surfarem uma onda feita em tecido
foram algumas das propostas de Joana
Astolfi para a primeira montra. “Nunca
sei quais 520 0s objetos que vou ter para
colocar nas montras; s6 sei uma semana
antes da montagem. £ quando decido as

dematlicoe (naqae de pegas
or. Transformou dois.
isno

ambito do Vilage Underground
Lisboa, em 2012,

\
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cores que irei usar”, explica. Roupa femi-
nina e maseulina, malas, sapatos, lengos,
gravatas, perfumes e tableware o otipo
de produtos existentes na tinica loja em
Portugal, no Largo do Chiado, entre os
quais a Hermes pode decidir as pegas a
usar.

Do mofo para o luxo

A entrada na cenografia de montras, no
entanto, comegou um ano antes, em
2013, longe do glamour das marcas de
luxo. A proposta foi revitalizar a Rua
Direita, em Viseu, a principal artéria da
cidade dedicada ao comércio tradicional,
no ambito do festival Jardins Efémeros.
“Eram lojas antigas, que vendiam, por
exemplo, pantufas artesanais. Apaixo-

nei-me pela rua. Gosto de trabalhar em
cima de espagos e objetos que J4 tenham
uma histéria. Gosto de dar esse twist, de
ressuscitar objetos. Quis celebrar aque-
les podsitos que o se encontram nm
centro comercial, rev

Joana Aol mosta-m confortiel e
até se alimenta da transicdo das lojas tra-
dicionais para o luxo. “Adoro sair de uma
Ioja a cheirar a mofo e entrar numa loja
topo de gama como a Herms. O desafio é

omesmo,
A mais-valia é conseguir entrar no merca-
do domofoee o luxo, Vou-me adaptando.
Fiz 15 lojas em Viseu com menos de meta-
dedo que gasto em cada montra Hermes”,
avanga a arquiteta e artista pléstica, sem
teferir o montante envolvido na

Projetos Astolf divide-se entre montras, casas
parlculares, design de nteriores e nstalacoes.
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» colaboragio com a casa francesa. “A
criatividade ndo estd ligada ao orcamen-
to”, argumenta.

“E 6bvio que um dos trabalhos que
fiz em Viseu, numa loja que vendia sala-
mandras e fogdes, com fésforos usados e
outros por usar - uns escreviam a palavra
‘amor’ e os outros a palavra ‘medo’ -, tem
um custo de produgio muito baixo”, sus-
tenta Joana Astolfi.

Os préximos trabalhos a nivel de mon-
tras vio ser para a loja de A Vida Portugue-
sa, no Porto, e as joalharias Anselmo Rosa,
nos centros comerciais Colombo e Amo-
reiras, bem como nas garrafeiras (em Por-
tugal e no mundo) onde os vinhos Espordo
estdo a venda. A criagdo de uma instalagao
para o OLX com pegas que estdo disponi-
veis no site de vendas online - cujo video

(@) ishells Uns auscultadores cujos
auriculares sdo dois buzios é uma
das pegas mais icnicas da artista

(@) Exposigao A concegéo da exposicao
dos 100 anos da CUF marcou a
entrada nos projetos ligados a
empresas

Park O design de interiores de um
bar e esplanada no topo de um
parque de estacionamento é um dos
projetos que mais se destacou

(@) Arte Apeca The universe is
incredibly big and we are incredibly
smallmaterializa o fascinio de Astolfi
por miniaturas e pelo View-Master

do making off serd um anuncio da mar-
ca - é outro dos projetos de comunicagao
para marcas que ird concretizar este ano.

Mulher dos sete instrumentos
Se se dedicasse a4 musica, Joana Astolfi
seria a mulher dos sete instrumentos.
Divide-se entre as atividades de arqui-
teta, de designer e de artista pldstica. O
denominador comum € a paixdo pelo
colecionismo de objetos antigos e as re-
feréncias do passado, que depois reutiliza
sob um olhar contemporaneo. Miniaturas
e 0 View-Master - espécie de dculos para
visionar diapositivos a trés dimensoes -
sdo outros dos fascinios que influenciam
o trabalho da artista.

Os auscultadores iShells, a estreia de
Joana Astolfi em 2009 na criagiode ~ »
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» um objeto de design, combinam uma
memoria do passado com modernidade.
Sao a forma de trazer para a atualidade a
experiéncia de ouvir o mar encostando o
ouvido a um buzio, com a conjugagio com
uns auscultadores. Foram vendidas cerca
de 700 unidades - entre Portugal, Itdlia,
Bélgica, Inglaterra, Nova lorque e Cana-
dd - e estiveram disponiveis durante dois
anos na loja Colette, em Paris, entre outros
pontos de venda.

Arquiteta de formagao, neste momento
é a arquitetura que dedica menos tempo, a
favor da criacdo de pecas de arte, instalagoes
em espacos puiblicos e cenografia de mon-
tras. “Fazer casas é muito cansativo, demora
muito tempo e, como acompanho todos os
detalhes, torna-se muito desgastante a nivel
emocional”, justifica Joana Astolfi, avancan-

Metamorfose As primeiras montras criadas para
amarca de luxo francesa Hermes, em 2014, foram
inspiradas naideia de transformagao

do que neste momento est4 a ser solicita-
da para trabalhar os interiores de espacos
como hotéis e apartamentos para arren-
damento de curta duragao. “Gosto mais de
revitalizar, criar tensdo entre o existente e
introduzir o contemporaneo”, revela.

O Café da Garagem, no Teatro Tabor-
da, e o bar/esplanada Park, ambos em
Lisboa, sao dois dos projetos de design
de interiores que criou, aos quais se jun-
ta agora a concegao do espaco dedicado
ao pastel de nata I Love Nata, no bair-
ro londrino de Covent Garden. A meio
caminho entre o design de interiores e
as obras artisticas estdo as encomendas

de pegas para estarem em determinados
espacos publicos, como as instalacoes
criadas para os restaurantes Cantinho
do Avillez e Belcanto.

“Trabalhei sempre muito para clientes
privados, e faco exposi¢oes duas vezes por
ano”, recorda a artista, revelando que o seu
estudio ganhou um impulso quando a cri-
se ‘bateu no fundo’. Questionada sobre em
qual dos dominios se sente mais ‘em casa’,
Joana Astolfi refere que lhe é indiferente
estar a trabalhar para um cliente privado
ou para uma marca, desde que Ihe permita
manter a sua liberdade. “A entrega ¢ sem-
pre igual. Gosto imenso de desafios, gosto
que me deem um briefing, gosto de resol-
ver problemas. Prefiro isso a trabalhar em
cima de uma pégina em branco. Preciso
de clientes para me sentir viva”, remata. @
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