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Joana Astolfi, Criativa

“Na execucdo de uma montra o importante é saber bem o que ndo se pode fazer, pois o contrario

€ quase ilimitado”.

Por Maria Appleton / Fotos: Fernando Pigarra

No Studio Astolfi, numa manha
normal de trabalho, somos re-
cebidos pela equipa que acolhe
quem entra no estidio, com o
sorriso proprio de quem faz o
que gosta. A atmosfera é envol-
vente e os objetos coleciona-
dos, dispostos nas prateleiras,
conduzem o espetador ao des-
lumbramento.

Com 39 anos, uma filha cha-
mada Duna de 2 anos de idade,
Joana Astolfi, arquiteta, desig-
ner e artista plastica desfruta do
prazer de trabalhar, encarando
os desafios como uma apren-
dizagem constante. Com um
percurso académico e profis-
sional de mérito, por esse mun-
do fora, alimenta essa riqueza
todos os dias, afirmando que a
sorte ndo existe. “Tudo o que se
conquista ¢ devido a persistén-
cia e trabalho arduos. A sorte
da trabalho!; afirma Joana.

Entre os clientes contam-se
varias marcas e tipos de traba-
lho, entre os quais a concegao
das cenograficas e impactan-
tes montras da loja Hermes,
no Chiado, no coragao de Lis-
boa - ‘desde que fiz a primeira
montra da Hermeés, tenho sido
muito abordada para fazer no-
vos trabalhos em lojas. Acho
que ndo sou Vitrinista, vejo-0
como cenografia. £ um traba-
Iho teatral que nos transporta
para um universo de fantasia. €
o tipo de trabalho que nos faz
viajar. Parar, contemplar e viajar”.

A equipa da Joana autointitula-
-se de “Storytellers” consideran-
do-se contadores de estérias de
locais, espagos, pessoas e mar-
cas.

Joana desenvolveu uma paixio
por espagos pequenos com
histéria e com memorias que
interagem diretamente com as
pessoas. Este interesse cresceu
gradualmente nos 6 anos em
que estudava arquitetura no
Reino Unido, ao aperceber-se
da "arquitetura mais intima’,
que descreve com o olhar pe-
netrante, de quem esta acostu-
mado a olhar o detalhe. Lojas,
restaurantes e casas, a0 invés
de grandes superficies, hotéis
Ou Centros comerciais, sao 0s
carburantes das ideias e imagi-
narios que desenvolve.

Background artistico e ram-
pa de langamento

“A arte foi sempre 0 meu ponto
de partida. Quando era peque-
na passava a vida a desenhar.
Estive muito indecisa entre ar-
tes plasticas e arquitetura e foi
entdo que o meu pai, me acon-
selhou a optar por arquitetura
“porque a arte vai acompanhar-
-te sempre durante toda a tua
vida. Garante uma profisso e o
resto vira a seu tempo!- revela
remexendo em memérias. Foi o
que aconteceu. Com uma car-
reira de fusio entre areas entu-
siasmantes, cada uma das quais,
a seu tempo, lhe definiu um
percurso que se revelou numa
vocagao.

Comegou a trabalhar em Itdlia,
na Féabrica (Centro Criativo de
Pesquisa da Benetton), de que

jun julago 16

0
-0

|

31



fala entusiasmada, onde os
colaboradores sdo  escolhidos
a dedo. Dedicava-se a produ-
Gao de ideias e novas maneiras
de pensar. Era um full time job
de ginastica mental constante.
“Mudei muito a minha visio
sobre as coisas e maneira de
pensar os objetos e os espagos”
- partilha.

Componentes de um boa
montra:

- Saber o que ndo se pode fazer

« Contar uma estoria
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para o cliente

« Assegurar qualidade nos detalhes
« Gerir o cromatismo, as formas, o
volume e o espago

Lisboa foi o destino que esco-
Iheu ha alguns anos atras para
assentar, depois de 12 anos em
paises varios. Reconhece em
Lisboa a atmosfera artistica de
que todos falam, mas também
que Lisboa tem mao para agar-
rar novos conceitos e para se
‘deixar explorar’, o que é para si
0 mais importante.

Cidadd do mundo e com mui-
tas histdrias para contar, se
escolhesse agora uma cidade
para expandir o seu trabalho
escolheria Nova lorque. Para
viver instalar-se-ia no sul de Ita-
lia, pais de que é fa assumida e
apaixonada.

Reunibes com clientes

Joana retine com clientes qua-
se todos os dias, muitas vezes
na empresa dos proprios, mas
principalmente nos  espagos
que estes querem transformar

com a sua ajuda. Ir ao espago é
um grande passo para a decisio
de aceitar ou ndo um projeto.

40° loja da Padaria Portu-
guesa - Loja de Autor

Este ano recebeu o pedido da
Padaria Portuguesa para cria-
Gao da 40? loja em Lisboa. “De-
ram-me carta livre para criar
uma atmosfera & minha esco-
Iha" afirma Joana “a primeira
pergunta que lhes fiz foi: vocés
tem a certeza que eu sou a pes-
soa indicada para trabalhar este
projeto?... £ que eu ndo tenho
nada a ver com o que vocés
fizeram até hoje, ou seja, com
o conceito de repeticio e de
estandardizagdo das lojas. Isso
é completamente fora daquilo
que eu estou habituada a fazer.
Ao que eles me responderam:
Es tu quem queremos e tens
carta livre para criares o con-
ceito que quiseres dentro do
mundo do pao”

Comegou entdo a pensar o
conceito ‘o que é isto do pao?.
para onde me leva o pdo? leva-
-me para o conforto, para o ca-
lor, para o aconchego. E todo o
meu imaginario foi para a terra
cota e aquele tipo de luz quen-
te; depois para o marmore que
oferece bons contrastes cromé-
ticos; a cal nas paredes... tudo
isso.... o verde; o patio |4 fora,
que eventualmente ficara géne-
ro selva. Tudo isto, nos leva até
a0 sul de Italia, pelo qual sou
apaixonada desde ha muito
tempo”.

A parte conceptual é muito im-
portante e toma tanto tempo
e energia como a execugio do
projeto. Na nova loja da Pada-
ria Portuguesa, inaugurada no
passado dia 12 de Maio, o con-
ceito girou a volta do ambiente
de uma tipica padaria do sul de
Italia, em que o pio sai quen-
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te dos fornos e em que tudo
transpira bem-estar.

A partir de um espago que per-
tencia a um banco, ‘despido de
detalhe ou histéria’; os criativos
do Studio Astolfi remodelaram
o espago, exigindo criar algo tni-
co e particular, que conduzisse
os clientes a uma outra dimen-
530 e experiéncia comercial.

Joana assume que a particula-
ridade que mais deslumbra o
cliente ao entrar na verdadeira
‘casa do pao” da Padaria Por-
tuguesa é uma combinagao de
texturas de materiais. O pao ali
também é um material. Na cria-
Gdo da casinha do pdo fomos
a0 ponto de escolher as madei-
ras que vio ser utilizadas e de
as pdr & chuva e ao sol durante
um més, para s6 depois as uti-
lizar. O que eu gostava era de
colocar fotografias emoldura-
das que mostrassem como era
0 espago antes de nds termos &
posto os pés!” risos. “A beleza, é
que o cliente pensa que a loja ja
assim estava; que o chio eraem
terra cota e as paredes em cal,
mas essas sdo apenas adigoes
que fizemos. Sdo muitos por-
menores. Um novo conceito
passa por muita coisa” afirma.

Horarios definidos. Rotinas
a cumprir?

Joana chega ao Studio logo pela
manhd, sabendo que o dia sera
longo e diversificado: discutir
solugdes com a equipa; por
maos ao trabalho na sua ofi-
cina, literalmente; reunir com
clientes; fazer entrevistas; ir bus-
car novos materiais e objetos a
fornecedores. A sua vida profis-
sional ndo tem rotina, e os seus
dias sdo marcados pela frase:
“Tempo é dinhei..." corrigindo,
“Néo gosto da expressao o tem-
po é dinheiro, por isso digo: o
tempo é sagrado!”

Desafios na execugao

Na execugéo dos projetos Joa-
na conta com muitos “peque-
nos génios” em varias técnicas.
“Muitas vezes, no caso das
montras Hermeés, recorremos
a profissionais em moldagem
de arame, craques do croché,
marceneiros, carpinteiros, pe-
ritos em metais e ferro. Cada
um contribui com as suas “ski-
lIs” para algo maior. No caso da

Padaria Portuguesa, foram Pa-
deiros que fabricaram os boni-
tos paes para as instalagdes de
pao colocadas dentro da loja”
- afirma.

No fim de um dia...

A azafama de um dia da Joana
Astolfi é muita, mas suas ambi-
GOes estdo sempre em progres-
50, afirmando “Nada é definiti-
vo, tudo é uma evolugio” @

Concegdo e Execugio de

uma Montra Hermes:

- Anélise do conceito enviado pela
Hermes

+ Brainstorming entre a equipa Astolfi
« Discussao sobre o que faz sentido
fazer (os clientes vio perceber a
ideia?)

+ Concegéo e planeamento (varios
meses)

- Coeréncia entre as varias montras
da loja

« Atribuigao de rarefas as varias espe-
cialidades técnicas e artesdos

« Produgdo pelos artesios

- Montagem (aprox. um més)
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