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UM SINAL
DE SUCESSO
E ENTRAR NUM
PAIS E ‘PARTIR’
AQUILO TUDO

PAULO ROSADO,
LIDER DA
OUTSYSTEMS.

IO v

126225

8 START-UPS QUE ESTAO A
TRANSFORMAR A ECONOMIA

DEMOROU
10 ANOS
A DESCOLAR.

POR DUAS
VEZES ESTEVE
A BEIRA
DA FALENCIA.

HOJE
E LIDER DE UM
MERCADO DE

22 MIL MILHOES

DE EUROS.




L JOANA ASTOLFI

Recusou uma proposta da gigante Starbucks numa
altura em que contava moedas pretas. Hoje & uma
das mais reconhecidas e requisitadas designers
nacionais, gragas uma unido melodiosa entre a

arquitecturae aarte.

L'usio artistica

o0 longo de 12 anos,
Joana Astolfi tratou
apalavra “mudan-
¢a” por tu. Viveu,
estudou e traba-
lhou em Londres,
Munique, Porto, Catena di Villor-
ba — uma pequena vila italiana —
e, finalmente, regressou a Lisboa
em 2004. Mas nem sempre as mu-
dancas jogaram a seu favor.

Jd instalada na cidade das se-

te colinas hd alguns anos, vivia -

num apartamento, no Bairro Al-
to, com 40 metros quadrados e a
casa de banho na cozinha. Na al-
tura “contava moedinhas pretas”,
conta Joana a FORBES, quando
chegava o momento do més em
que o dinheiro jd tinha acabado e
0 que estava para entrar ainda nao
tinha entrado. Foi nesse momen-
to que recebeu uma proposta que
muitos considerariam irrecusa-
vel: ser head concept designer da
Starbucks em toda a América Lati-
na e ficar responsavel por instalar
vdrios quiosques em paises como
Argentina, Venezuela ou Brasil. A
proposta “era enorme a nivel finan-
ceiro”, diz, e tdo aliciante que Joa-
na optou por ir para Miami fazer as
entrevistas que a levaram, depois,
a Sdo Paulo — onde ia ser a sua se-
de — para procurar apartamento
e conhecer a equipa. Mas foi nes-
te momento que percebeu que ndo
ia conseguir fazer essa mudanca.

Comecou a perceber 0s tempos
para chegar de um local a outro,
o transito, a dinamica dentro da ci-
dade e comegou a questionar a vida
que iria ter ali. “Sentia-me prisio-
neira porque aquela cidade € uma
selva”, afirma. Foi nesse momento
que os responsdveis pela empresa
comecaram a perceber a alteracao
no entusiasmo da artista e se reu-
niram com a propria que acabou
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Joana Astolfi

Idade:
42 anos

Naturalidade:
Cascais

Formagao:

Licenciada em
Arquitetura pela
Universidade de Gales

Filha de pai arquitec-
to e de mae galerista,
chegou uma alturaem
que Joana Astolfi foi
obrigada a enfren-
taraescolhaentre as
artes e a arquitectu-
ra. A conselho do pai,
optou pela segunda
vertente e mudou-
-se para Cardiff, onde
fez a sua licenciatu-
ra. Ao longo da sua
carreira trabalhou em
diversos paises, mas
foiem Portugal que o
nome Astolfi ganhou
o reconhecimento do
publico. Um dos pri-
meiros projectos que
assinou foi a exposi-
¢dodos100 anosda
CUF no Barreiro e, ac-
tualmente, prepara-se
parainaugurar espa-
¢os como a loja vegan
do apresentador Jodo
Manzarra ou o novo
Cantinho do Avillez
na Expo.

OsiShells séo das pegas
mais conhecidas de
Joana. Estes headphones
simbolizam uma sétira -
aiGeneration e sdo
comercializados em
vérios paises por cerca
de 80 euros.

por recusar a proposta que a iria
manter durante cinco anos na ci-
dade brasileira. Joana assume que
durante algum tempo se questio-
nou se devia ter recusado, porque
quando regressou a Lishoa “ndo es-
tava cheia de dinheiro e de traba-
lhos”, assume, mas o prato da ba-
lanca que pesou mais acabou por
ser o da qualidade de vida que en-
contra em Lishoa.

Fi assumida do trabalho da Fa-
brica (o centro de pesquisa e comu-
nica¢io do grupo Benetton), Joa-
nanao pensou duas vezes quando
soube que eles iam contratar em
Portugal e concorreu. Chamaram-
-na para uma entrevista, que du-

rou 15 minutos, recorda. Mostrou
o portefolio, falou sobre simesma
para uma camara e foi-se embo-
ra, sem qualquer expectativa. Uma
semana depois soube que tinha si-
do a escolhida. Aos 26 anos, e ig-
norando a idade limite de 25 im-
posta no concurso, foi a primeira
portuguesa a conseguir fazer par-
te da Fabrica. “Eram 12 horas por
dia sempre a ter ideias. Eu puxei
por mim até ao limite”, conta, su-
blinhando que trabalhar na Fabri-
ca foi “muito importante e interes-
sante.” Quando decidiu arriscar
abracar este desatfio, Joana fé-lo
por achar que tudo € possivel, que
mesmo que receba um nao ainda
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CONTADORA
DE HISTORIAS

A linguagem do Studio
Astolfi esta completamente
virada para a narrativa. Cada
objecto que Joana faz éuma
histéria. A FORBES, a artista
contou que objectos da

sua autoria contam as suas
historias favoritas.

The Universe s

Incredibly Big and We Are
Incredibly Small

Nesta pega, a mulher
peguenina € o ser humano
eaborboleta gigante &

o universo. A mensagem

que passa é de que “o ser
humano nunca vai consequir
controlar [o universa], néo
pode sequer tentar porque
nos SOMOoSs Mesmo muito
pequeninos”, diz Joana. Para
aartista, esta pega recorda-a
constantemente de ircom
calma, ndo tentar conquistar
o mundo inteiro de uma vez.

Self Portrait With Frida
O corpo sentado na cadeira
pertence a Joana e o rosto
no quadro é de Frida Kahlo.
“E uma mulher que sempre

me inspirou”, conta e reforga
aideia ao adjectiva-la como
incrivel, muito porque Frida
sonhou alto e perseguiu

0s seus sonhos até ac fim,
mesmao com todos os
problemas que tinha.

pode contornar esse nao. Essa vi-
sdo esteve sempre muito presente
ao longo da sua carreira.

DO MEDO AO SUCESSO

Das dezenas de projectos em que
trabalhou ao longo da sua carrei-
ra, Joana ndo tem dividas em enu-
merar os dois que centraram to-
das as atencdes no nome Astolfi:
as intervencdes nos restaurantes
de José Avillez e as montras da lo-
ja da Hermeés, que comecou a fa-
zer hd quatro anos e meio, em Lis-
boa. “a Hermeés foi um boomincri-
vel”, diz Joana que ndo se conside-
ra vitrinista e descreve o trabalho
que faz nas montras como ceno-
grifico. Conta que foi a primeira
vez que foi atrds de um projecto,
passava diariamente pelas mon-
tras e todos os dias as “namorava”
até que decidiu entrar e falar com
a directora daloja. O timing reve-
lou-se perfeito, pois naquele exac-
0 momento a marca estava a pro-
cura de uma pessoa para substituir
Filipe Faisca. Passadas duas se-
manas fez um teste para a direc-
tora ibérica e, desde esse dia, as-
sina as montras da loja portugue-
sa da Hermeés. Sdo quatro montras
por ano, uma por estagdo, e cada
ano tem um tema mundial que S0
é enviado aos designers — o pri-
meiro tema que Joana recebeu foi
a metamorfose. Sem falar em nu-

meros em especifico, Joana revela
que este € um dos projectos mais
bem pagos que tem entre maos.

Joana descreve a sua linguagem
como uma fusdo entre a arquitec-
tura e a arte, uma linguagem que
vive da forca do conceito e tem um
humor inteligente e construtivo, que
anivel criativo sonha alto e arrisca.
Mas tudo isto era “uma mercearia”
durante vdrios anos, diz a artista.
Tinha inclusive um livrinho onde
apontava tudo e fazia as contas a
mao, passava os seus recibos e tra-
balhava apenas com trés ou qua-
tro colaboradores. SO ha trés anos,
quando o trabalho falou mais alto,
é que decidiu abrir a sua empresa
e desde entdo a equipa, de ano pa-
raano, duplicou e conta agora com
18 colaboradores. Neste momento,
o Studio Astolfi tem 16 projectos a
decorrer ao mesmo tempo.

Joana conta que quem trabalha
com o estudio “tem de ter alguma
capacidade de orcamento” e, sem
dar muitos pormenores relativa-
mente ao tema, revela que nunca
fazem nenhum trabalho por menos
de 10 mil euros. Além das montras
da Hermes, entre os mais bem pa-
gos estdo as instalacbes artisticas
e os trabalhos de publicidade, co-
mo a campanha de Natal da NOS
e o projecto das arvores de Pedro-
gdo. No ano passado, a facturagdo
do Studio Astolfi foi de 650 mil eu-
ros e, jd a sentir uma grande res-
ponsabilidade, Joana acredita que
0 sell negocio “‘comecou Como um
barquinho a remos e ja é um tran-
satlantico”. Este vai ser o ano de
por o pé fora de Portugal. A inter-
nacionalizacdo dd-se com a Her-
meés Travel Retail, em Paris, e o lan-
camento da nova coleccdo de uma
empresa de imobilidrio em Esto-
colmo. Em 2018 vamos, também,
deixar de encontrar o esttidio no
n.? 4 da Rua das Necessidades e
passar a encontrd-lo em Marvila,
0 bairro do momento, em profun-
darenovacdo, da cidade de Lisboa.
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“Um artista é um sonhador
que consente em sorthar

o mundo real.”

GEORGE SANTAYANA, FILOSOFO ESPANHOL.
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